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Jak sprawi¢,

aby Twoje reklamy
w gazetach
zaczety dziata¢?

Badzmy szczerzy, wiekszo$¢ reklam, ktére pojawiajg sie w naszych
gazetach nie spetnia swojej roli. Przechodzimy przez cata publikacje,
nawet nie rzucajac okiem na to, co oferuja.

Jak unikng¢ stania sie nieistotnym ttem,
ktoére nikt nie zauwazy?

Upewnij sig, ze Twoje nagtéwki maja site, ktéra spowoduje
zatrzymanie wzroku czytelnika.

Jesli nagtéwki sa nudne i mato trafiajg do wyobrazni, nie masz co
liczy¢ na uwage czytelnika. Twoje przestanie nie dotrze do
potencjalnych klientdw, a ty stracisz szanse na sprzedaz. Postaraj
sie, aby nagtéwek zwracat uwage, rzucat wyzywanie powszechnym
przekonaniom, zadawat pytanie lub wrzu¢ tam Twoja oferte - nie
badz nijaki, wyrdznij sie.

Twoja reklama nie jest o Tobie.

Dla klienta nie liczy sie, kim jestes, czym sie zajmujesz albo nawet, co
oferujesz. Dla klientéw wazni sg oni sami. Troszczg sie o0 swoje zycia
i swoje potrzeby, ktére pragng zaspokoic¢ i problemy, ktére chca
rozwigzac. Nie obchodzisz ich Ty. Dlatego przestant marnowac cenng
przestrzerr na méwienie o sobie. Poméz im zrozumie¢ jak mozesz
zaspokoic ich potrzeby. Méw o tym, co jest dla nich wazne.

Nie dowiesz sie o ich potrzebach siedzac za biurkiem i samotnie
zastanawiajac sie nad tym, czego potrzebuja Twoi klienci. Zapytaj ich
o to. Jedli zrobisz to dobrze, uzyskasz dostep do cennych informacji.

Jedno przestanie.

Jesli czytelnicy mogliby zapamietad tylko jedng rzecz z ogtoszenia,
co wg Ciebie powinno to by¢? Najlepiej bedzie, jesli opowiesz o
kluczowym przestaniu. Nie przecigz ogtoszenia kazda z korzysci, jaka
oferujesz lub przysztym zyskom, jakie moze osiggnac Twoj klient, jesli
tylko skorzysta z oferty. Skoncentruj sie na jednym punkcie i przekaz
go klientom. Nie komunikuj kliku rzeczy na raz, tak naprawde nie
bedziesz wtedy przekazywat nic wartosciowego.

Czym jest kluczowe przestanie?

W telegraficznym skrocie kluczowe przestanie jest najwazniejsza
mysla, informacja, ktéra chcesz przekaza¢ Twojemu rynkowi w
kazdym komunikacie marketingowym oraz w kazdym dziataniu,
jakie podejmiesz podczas kampanii marketingowe;j.

Krotko i na temat.

Napisz na kartce to, co chciatbys zatgczy¢ w ogtoszeniu. Teraz wyrzu¢
potowe. Jest to bolesny i trudny proces, jednak zmusi Cie on do sk-
upienia sie na kluczowym przestaniu, ktére chcesz komunikowac.
Gdy juz uda sie skréci¢ ogtoszenie o potowe, skréc¢ je o jedng
trzecia. Teraz masz przed soba czysta esencje Twojego kluczowego
przestania.
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Pokaz to.

Obraz, jaki wybierzesz dla ogtoszenia jest krytyczny dla jego sukcesu.
Powinien pokazywac i rozwija¢ historie, ktdrg przekazesz za pomoca
tekstu. Wyrdznij sie! Nie dawaj takich samych lub nawet podobnych
obrazkéw jak wszystkie inne firmy w tej samej gazecie, a szczegol-
nie nie sprawiaj wrazenia podobnego do konkurencji. Zapytaj sam
siebie: ,Jaki obrazek mégtby komunikowa¢ kluczowe przestanie i
jednoczesnie zaskoczy¢ czytelnika?” Znajdz takie zdjecie, a okazesz
sie zwyciezca w tej potyczce z konkurencja.

Upewnij SiF'
ze Twoja oferta jest jasna dla kazdego.

Kazda reklama ma tylko jedno zadanie. Jest nim przejscie czytelnika
do nastepnego kroku. Bedzie to np. odwiedzenie strony internetowej,
kontakt telefoniczny z Twoja firma, zakup produktu lub ustugi itd.
Cokolwiek chcesz, aby czytelnik zrobit, badz precyzyjny i jasny. Po-
staraj sie, aby podane dane kontaktowe byly tatwe do zapamietania.
| daj im powdd, dla ktérego powinni zrobic to wiasnie teraz a nie za
kilka dni.

Drukowane reklamy w gazetach moga by¢ bardzo efektywna
taktyka. Jednak wiekszo$¢ firm nie korzysta z nich w petni, nawet,
jesli wydali spore pienigdze na ich zakup. Nie marnuj pieniedzy na
stabe reklamy.
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Chcesz poznac wiecej ciekawych pomystéw gotowych
do wykorzystania w Twoich dziataniach marketingowych?

Wejdz na www.lukaszschab.pl //




